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PC lletisim | Medya
ekonominin itici gucu olan

reklam ve medya yatirrmi verimliligine odakli
bir ajanslar grubudur
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PC iletisim | Medya, giniUmizde oldukca kompleks bir yapiya ulasan

pazarlama iletisimi surecinin, en kritik asamasi olarak gorulen medya planlama
ve satinalma alaninda uzmanlasmis hizmetler sunuyor

MARKA [ REKLAM J TUKETICI
Urin ve hizmet ile Medya kanallar
ilgili reklam ile kendisine
Urin ve mesajinin hedef ulasan mesaqj ile
hizmetlerini Markanin hedef kitleye planlama tUketici
tUketicileri ile tUkefici anlaminda yolculugundaki
bulusturmak icin tarafindan fark etkinlik ve farkindalik-
iletisim ve tercih edilmesi satinalma degerlendirme-
faaliyetlerine rolUnu Ustlenir anlaminda satinalma-
ihtiyac duyar verimlilik esasinda sadakat
iletilmesi icin kritik asamalarindan
rol oynar gecer

J
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Reklam ve medya yatinmlarinin donusturucu gucu; istahdama katkisi, marka
olusturma ve gelistirmedeki rolu ile ekonomik hareketliligin bir unsurudur

istihdam

Ihracat

Ekonomik
DONUsUM

Dogrudan ve dolayl olarak
istihdama %2,24 oraninda kaftki
toplam 706.329 kisilik katki

Sektorun dinamizmi, kUltUrel UrUnlerin

ve hizmetlerin global pazarda
tanitiminda buyuk bir rol

Ekonomik
BUyUme

Veri ve
Tekpoloji

Gayri Safi Yurtici Haslla'ya %6,59'luk
katki

Reklam ve toplum arasindaki etkilesim,
dijital cagda, markalar icin kritik dneme
sahip - ekonomik bUyUme Uzerinde
dogrudan efki

Her 1 Turk Lira’hk reklam ve medya yatinmi, milli gelire
19,3 Turk Lirasi olarak geri doner

Kaynak: Repid Reklamin Turkiye Ekonomisine Katkisi Raporu, Aralik 2023
/ https://rd.org.fr/haber/reklamin-turkiye-ekonomisine-katkisi23-raporu-aciklandi




2023 yiinda Reklamcilar Dernegi’'nin agikladigi verilere gore toplam reklam ve
medya pazar toplaminda 87,64 Milyar TL'ye ulasmishr

2023 Toplam Reklam ve Medya
Yatinnmi 87,64 Milyar TL

21,58
Milyar TL

Reklam-medya sektorunun toplam
hacminin %75 i,

PC lletisim | Medya’'nin ana faaliyet
konusu olan medya yatirnmilari
alaninda olusmaktadir

66,06
Milyar TL

Reklam Yatinmlar = Medya Yatirmliar

PC

Kaynak: Reklamcilar Dernegi A~
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Medya yatirrmlar son 10 yilda duzenli olarak buyumeye devam etmektedir

p N Medya Yatinmlari, Milyar TL
. . : 70 120%
-rI-TL.]J;kdI»;/eO d e ° 108%1 00%
yatinmlar son 10 | Y .-
yilda, 13 kat © e
artarak 66,06 . o
Milyar TL'hk bir ; 0%
POy OKIOGe o B
ulasmistir N ey o g == - I °
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

mm Medya Yatinmi BUyUme

Kaynak: Reklamcilar Dernegi
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PC iletisim | Medya pazarlama iletisiminin farkh alanlarinda
vzmanlasmis ajanslari ile musterilerine hizmet vermektedir

. _ ul Ol Medya Planlama/
LEe sy Satinalma

Dijital Medya / Performans
MMMMM Planlama/ Satinalma

Radyo Planlama/
Satinalma

ILETiSIM | MEDYA |
- Proje Yonetimi / Icerik
,,,,,,,,,,,,,,,, 5 CozUmleri

_ odiaLife Yerel Medya Planlama/
Satinalma

pciletisimmedya.com

Kurulus Aralik 2009
%100 yerli sermaye

Uluslararasi Havas Media
Network ile stratejik ortaklik

Borsa Istanbul’da halka
acilan ilk ve tek medya
planlama ve satinalma
grubu

PC
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15 yildir sektorel gelismelere paralel yatirrmlarla buyuyen bir yapi

UNITED PEOPLE ile online
medya & kreatif hizmetler ve
Havas Media ile stratejik

ortaklik
2010
Aralik 2009 2013
PEOPLE ile SOUND MEDIA ile
offline radyo planlama
medya

PEDPLE

maya maya
medya medya

3dots ile DigData ile MAYA MEDYA ile MAYA MEDYA nin %100
icerik hizmetleri Analytics&Insight ortaklik satinalimi
HALKA ARZ
Aralik
2016 2019 2021 2021 2024 Farkl
dikeylerde
yeni
yatinmlarla
bUyUme
2015 M M M hedefi
C UEED . Performans FORWARD ile MEDIA LIVEN ve
Umfﬁ;:ﬁ:mg pazarlamasina veri odakli iletisim MEDIA LIFE
orogramatik odaklaniimasi hizmetleri yatinmiari

ferward

MediaLiven
Media Life



Dunyanin en buyuk medya networklerinden biri olan Havas Media
Network ile “stratejik is ortakligimiz”* ile tum dunyada aktif olarak
medya yatinmlari yonetiyoruz ﬂ

o
o
11,000 .. g 0
149 o

¢ ¢ ¢ v ¢

Kuzey America Latin Amerika EMEA Afrika Asya Pasifik
9 Lokasyon 22 Lokasyon 70 Lokasyon 14 Lokasyon 22 Lokasyon
2 Pazar 20 Pazar 60 Pazar 48 Pazar 19 Pazar

HMN: The

Kaynak: RECMA 2023 fastest growing global

*Stratejik is ortakligimiz tamamen isim hakki, medya arac ve gereclerinin kullanimi, gerekli hallerde yurtdisi ofisleri ile ’
isbirligine dayali olup finansal veya ydnetimsel bir ortaklik degdildir media network



Ortaklik Yapisi

ILBAK | Halka Acik

iIbak Holding Halka Acik
%41,35 737,82

Banun Erkiran Citak Atakan Kural
Y&netim Kurulu Baskani Forward Media CEO
%17.83 %1.,5

ibrahim $ahin
People CEO

PC
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llbak Holding, PC lletisim | Medya disinda cesitli sektorlerde yaphgr yatirmlan
sonucu, holding bunyesindeki sirket ve markalari ile daima yenilik¢i ve oncu
olmayi hedeflemektedir

ILBAK __
BASKI : ) ( : \ ( N
MEDYA MADEN " HizMETLERi )L TURIZM LGAYRIMENKULJ LHIZLI TUKETIMJ
W\ A
CNBC-€ ﬁn&? eg”rli 02
MM/ = ixmey
i || T =Bk || Mixme
WIZYON METAL MADEN ISLETMELER A, ::: BBM RﬁZM ADIRA % \I//\ P | M&(VEMI'“ "Eﬂl’”{‘{gﬁu
’ I(AYIN BUYUGK BASKI MERKEZ]
MINING
ILAN
TURTLINE ||\ 4T
TETE
ALBANIA

pciletisimmedya.com
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PC iletisim | Medya-Yodnetim Kurulu

Banun Erkiran Fatma Gulgin Hasan Selguk Alp Resat Mete ikiz
Citak Uluturk Salman Capa i
YK Baskani YK Baskan Vekili YK Uyesi YK Uyesi Y
35 yillik iletisim

sektoru tecrubesi
2022-24 Reklamcilar
Dernegdi Baskani
TIAK YOnetim Kurulu
Baskan Vekili
YUksek sektorel
bilinirlik

37 yillik tecrUbe
Mixmey Yonetim
Kurulu Baskani
Finans ve yatirm
alaninda yuksek
mesleki tecribe

26 yillik sektor
tecribesi

Ilbak Holding
Yoénetim Kurulu Uyesi
Maliislerden yUksek
mesleki tecribe

35 yillik sektor
tecribesi

iletisim ve
teknolojinin farkli
alanlannda yUksek
tecrube

Genis mesleki
network

30 yillik tecrUbe
Yatinm dunyasinda
yUksek bilinirlik
Finans alaninda
yUksek mesleki
tecrUbe

pciletisimmedya.com

PC
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chun Erkiran Citak - PC iletisim | Medya Yonetim Kurulu Baskani

« UskUdar Amerikan Lisesini bitirdikten sonra lisans editimini istanbul Universitesi isletme
FakUltesinde tamamladi. Calisma hayatina 1986 yiinda arastirma sektorinde baslayan
Erkiran, 1993 vyili itibariyle kariyerine reklamcilik ve medya sektorinde devam ediyor.

~

« Cen Ajans Grey'de uzun vyillar cesitli kademelerinde bircok musteriye medya planlama ve
satinalma hizmeti verdi. 2001 yilinda kurulusunu yonettigi MediaCom Istanbul’da CEQO’luk
gdrevini 9 yil boyunca basari ile devam ettiren Banun Erkiran, 2009 Aralik ayinda PC iletisim
Medya Hizmetleri'nin kurucu ortagl ve CEQO’'su olarak medya sektérune yeni bir soluk getirdi.

» Uluslararasi arenada da adindan soz ettiren Erkiran, 2005 yilinda Media&Marketing dergisi
tarafindan Avrupa capinda "Marketing Star Under 40" secildikten sonra 2006 yihinda
53.Cannes Media Lions'ta juri tyeligi yapfi.

 Reklam ve medya sektorondeki calisma hayatinda 30 yil geride birakan Banun Erkiran,
sektoru gelistirme ve duzenlemeye yonelik farkli alanlardaki pek cok kurulusta da temsilci
olarak yer alarak sektdre yon veren isimlerden oldu.

-  Gecmis ddnemlerde ABC Basin Tiraj Denetleme Kurulu Yénetim Kurulu Uyelidi ve RIAK(Radyo
Dinleme Arastirma Komitesi) Yonetim Kurulu Baskanhgi gérevlerini Ustlenmistir. Son 9 senedir
ise TIAK (TV Izleme Arastirma Komitesi) Yénetim Kurulu Baskan Yardimcisi olarak gérev yapan
Erkiran ve 2 yil Reklamcilar Dernegi Medya Asbaskanligl sonrasi, 2022-24 doneminde ayni
dernegin baskanlgi Ustelenen ik medya planlama ve satinalma profesyoneli olmustur.

\_ J
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Neden PC iletisim | Medya

Yuksek Musteri Memnuniyeti
Memnuniyet odakli uzun dénemli
is iliskilerinin kurulmasi

GUglU Musteri Yapisi
Farkl sektorlerden nde gelen
reklamverenler ile is lliskileri

Guiclu Yonetici Kadrosu
Yaklasik 20 yildir beraber calisan
yonetici ekibi

Uzman Ekip Yapisi ILETISIM | MEDYA

Alanlarinda uzman, tecrGbeli
ekiplerile sUrec yonetimi

Reklam Teknolojilerine Hakimiyet

Yuksek Satinalma Gicu

Merkezi sekilde yénetilen yuksek

hacimli medya yatinminin
sagladigi satinalma avantaijlari

Yurtdisi Medya Uzmanligi
Tamamen yurtdisi medya
kullanimina odakli ekip yapisi

Ar-ge Yatnmlan
Ajanslarmiza 6zel medya
efektifligi Uzerine yazilimlar/
¢cOzUmler

Al tabanli global partnerlikler ile is Sonucu Odakli Bakis Agisi
dijital alandaki tUm gelismelerin Medya yafinmin is sonuglarina
hizll adaptasyonu dénmesine odakli bir is yapis sekli

Global Platform is Ortaklilar
TUm dijital global platfomlar ile
partnerlik seviyesinde iliskiler

— U S




2023'te rakamilarla biz.... | SINEMA

TELEVIZYON LECLul
Sektéronde onci |\ J| Uretilen toplam musteri, global
toplam 220 ( 1| radyo reklamcilid P'foo;m|C|'.L||e
Televizyon saniyesinin Yo7 Si , os _parineri
mquqy.“, reklamciliginin en ile 2. konum 716 |Ik.SUI'e iligkisi, SEO/ASO
hizmet verildi degerli alani ’ payi ile ve analytics
prime time da 1. konum hizmetler

GRP saniyenin

%5 i =
%83 lisans ve RADYO DIJITAL
TSR XETIM (AN haber-ekonomi ve |( N ( .
spor kanallarinin ~ KAMPANYA | GLOBAL

kadin toplam

228 cahsan- kanallarda reklam Toplam 807 167 Ulkede

saniyesi bakimindan reklam yUr0tUlen 210 reklam
] 1. konum kCImpCInyqs| kampanyasi

Kaynak: Kantar Media, PC iletisim insan Kaynaklari I C

*31 Mart 2024 itibariyle 197 calisan ILETISIM | MEDYA

olusturdugu tematik

| iscicD




Turkiye pazan disinda, global anlamda aktif markalarimiza yurtdisi
medya yatirrmlar konusunda uzman ekiplerimiz ile hizmet veriyoruz

O

Avrupa

"
49 Ulke Tl

Asya
21 Ulke

O

Kuzey Amerika
3 Ulke

Cumbhuriyetleri
5 Ulke

O Orta Dogu
14 Ulke

Afrika

.o

Q

Guney Amerika
23 Ulke

45 Ulke

O

Okyanusya
7 Ulke

. o
TURKISH | ATACA 2
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Dunyanin onde gelen reklam-medya teknoloji ve arastrmalarina yaptigimiz

yatirnmlar ile hizmet kalitemizi en yuksek seviyede devam ettirmekteyiz

RESEARCH

PLATFORM

niclsen
ADEX

KULLANIM
ALANLARI

Medya rekabet ve Analiz
Verileri

Dijital platformlar igin
rekabet raporlari

Google Trends

Google'dan arama
trendleri

2 facebook

A il

Rekabete yonelik aktif
cevrimici kampanyalari
izleme

insanlarin demografisi,
davraniglari, tutumlar ve
kullanimi

Hedef Grup indeksi
Medya, markalar ve
yasam tarzlari Gzerine
tuketici arastirmasi

() ADREAL

Dijital ve Capraz Medya
Rekabet Rapor Araci

¢ similarweb

Uygulama ve web Analiz
Araci igin Markalar

PLANLAMA

Temas Noktasi Analizi ve
Optimizasyonu

1 SMART

"LANN

Sirket ici Ekran Planlama

kokpit

is KPI'larina gére medya
optimizasyonu

pciletisimmedya.com

PLATFORM  KULLANIM
ALANLARI
00 Meta for Business | Meta reklam platformu
Display & ' PP
l Vichao 350 Google'in DSP ¢éziimi
Google'in Reklam
: Campaign Manager Sunucusu Goéziumleri
< Programatik satin alma
S ESKimi platformu
—
<
Z
= Programatik satin alma
s Awarion platformu
Yandex Yandex reklam
platformu
Programatik satin
amazon alma platformu
TikTok:
ForBusiness Tiktok reklam platformu
7\ Adobe
x A1 Analytics TUm web siteleri Slgiimi
=l ve analizi
—
=
o S ) 'Uygulama ici Arama,
g r PersonaClick Uriin Tavsiyesi ve RFM
Analizi

VERIMLILIK

PLATFORM

Google
o} Analytics 4

KULLANIM
ALANLARI

Tum web siteleri 6lgimu
ve analizi

"\ Adabe
TV analytics TUm web sitelerinin trafik
o6le¢imu ve analizi
Firebase TUm web sitelerinin trafik
o6lgimi ve analizi
Kullanicilarin Uygulama
‘ kullanim aliskanliklarinin
Fyer o
[, ve urinlerinin éleimi

Kullanicilarin Uygulama
kullanim aliskanliklarinin
ve urinlerinin dlgumu

Pazarlama Takip

Google'in petabaytlarca
veri Uzerinde
olgeklenebilir analize
olanak taniyan, tumuyle
yonetilen, sunucusuz veri
ambari.

istatistik Hesaplama igin
kod dili

A Clarity

Web ve Uygulama Isi ve
Kaydirma Haritalari

hotjar

Web sitesi ve ayrilma
analizi - e.com siteleri
icin A/B testleri

& python

Programlama dili

KULLANIM
PLATFORM
ALANLARI
SCE"E iy Web sitesi analizi
@DEEPC RAWL Web sitesi analizi
o ASO icin ilgili verilerin
" . izlenmesi, raporlanmasi ve
2 Ehicaiatation optimize edilmesi
=
2
75} WINCHER SEO slreci
Web sitesi performansinin
SEmE rusriu olciilmesi
ﬂ Backlink sure¢ yonetimi
= . .
@) h Is Analitigi Platformu
l: Power Bl
<
N
z(' o ) interaktif ve Ozellestirilmis
S 2. Data Studio Kontrol Paneli Olusturma
(%]
>
< fon I
- r— Iki programi birbirine
g B UPERMETRIC S baglayan API yazilimi
]
Marka ve ajans ekipleri
2 ){_ Basecamp arasindaki iletisim
Un
'_
L
= ® | ookt Marka ve aja.r)s e.ki.pleri
(@3 Teams arasindaki iletisim
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Sektorun en hizh buyuyen alani olan dijital medyada, global oyuncularin
tUmunde partnerlik seviyesindeki is iliskileri kurmus durumdayiz

pciletisimmedya.com

MEDYA
PLATFORMLARI

\

<J
Google Partner

PREMIER 2024

D YouTube | Certified

0 Meta

Business Partner

TikToK: riarketing Partrers

\

TEKNOLOJI
PLATFORMLARI

\

advermind

PC
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Basaril is iliskilerinin yanisira, medya alaninda yaraticilik ve verimliligin
odullendirildigi sektorel yansmalarda pek ¢ok kez farkh odullendirmelere sahip
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Toplam Varliklar - Kaynaklar (2022-2023)

Varhklar (Milyon TL)

. 8 3.000 %37.9
* Sirketimiz ve bagli ortakliklarinin 31 Aralik 2023 5 e %42.6 2.407
tarihli finansal tablolarinda TMS 29’a gére e 1796 o
enflasyon dizeltmesi yapilmistir. 31 Aralik 2022 o0 e oL
tarihli konsolide finansal tablolar da 31 Aralik 2023 .-
tarihi itibariyla satin alma giicii esasina gore o 486 & I
sunulmustur.
’ Ddnen Varliklar Duran Varliklar Toplam Varliklar
) ’ m 2022 m2023
Kaynaklar (Milyon TL)
[ l 3.000 %37.9
e Sirket 6zkaynaklari karhliktaki artisa paralel olarak, 2.500 A0 2487
31.12.2023 tarihinde %43,4 oraninda artarak 800 2.000 = 1.746
milyon TL'ye ulasmistir. Sirketin sermayesini 1500 1 ]20 %434
fazlasiyla korudugu ve borg yapisinin saglikli bir 1.000 -%48,2 e
sekilde faaliyetlerine devamina elverisli oldugu 500 6 35 . l
degerlendirilmektedir. 0
Kisa Vadeli Uzun Vadeli Ozkaynaklar Toplam Kaynaklar
\ J YUkOmIGIUkler YUkUmIGIUkler

m 2022 m2023



Hasilat - FAVOK (2022-2023)

e Enflasyona gore dizeltilen rakamlar sonrasi, 2023
yihinda hasilat artisi %32,8 oranina ulagsmistir.

e Sirket’in net donem kari ise 2023 yilinda %332
oraninda artarak 304,7 milyon TLl'ye yukselmistir.
Grubun operasyonel performansinin daha iyi
degerlendirilmesi icin, FAVOK rakamindan “Yatirim
Amach Gayrimenkul Degerleme Gelirleri” tutari
cikarilarak “Duzeltilmis FAVOK” rakami
hesaplanmistir. Dizeltilmis FAVOK 2023 yilinda
%75,6 oraninda artarak 333,5 milyon Tlye

yukselmistir.

6.000
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3.000

2.000

1.000
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400
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50

Hasilat (Milyon TL)
%32.,8

5.108

3.848

Hasilat

m 2022 m2023

FAVOK (Milyon TL)

450
%331,9 %106,8 %75,6
305 333
218 190
‘ I I
Dénem Net Kar / Zarar FAVOK Dizeltilmis FAVOK

m 2022 m2023



Likidite — Karlilik (2022-2023)

Sirket 6zkaynaklarinin toplam varliklar icindeki
orani karlihktaki artisa paralel olarak, %33,24°e
ylikselmistir. 31.12.2023 tarihinde %43,4 oraninda
artarak 800 milyon TLye ulasmistir. Sirketin
sermayesini fazlasiyla korudugu ve borg¢ yapisinin
saghkh bir sekilde faaliyetlerine devamina elverisli
oldugu degerlendirilmektedir.

\

LIKIiDITE 31.12.2023 | 31.12.2022
Cari Oran 1,14 1,12
Kisa vadeli yUkUmlUlUkler/Toplam varliklar (%) 65,30 64,15
Uzun vadeli yOkUmlUlUkler/Toplam varliklar (%) 1,46 3.88
Ozkaynaklar/Toplam varliklar (%) 33,24 31,97
KARLILIK 31.12.2023 | 31.12.2022
Brot Kar Mariji (%) 7,16 7,67
FAVOK Marijl (%) 8,81 5,67
Donem Kar Marji (%) 5,97 1,83

Brut kar marji 2023 yilinda %7,67 iken 2023
itibariyle %7,16 olmustur. Donem kar marij
2022°de %1,83’ten 2023’te %5,97'ye yukselmistir.
Favok marji da ayni donemde %5,67’den %8,81'e
artmistir.




Hasilat - FAVOK (2023 Q3-2024 Q3)

1T GELR TABLOSU (1) O aamemls T Gegmemls | ARTS/AZALS
30.09.2024 30.09.2023
Hasilat 4.088.430.261 4.009.546.539 2,0%
BrOt Kar/Zarar 411.575.890 359.668.229 14,4%
Esas Faaliyet Kari 358.284.347 298.169.528 20,2%
Finansman Gideri (Gelir) Oncesi Faaliyet K/Z 378.797.909 4472.740.008 -14,4%
SUrdUrilen Faaliyet Vergi Oncesi Dénem K/Z 343.731.086 419.357.008 -18,0%
Dénem Net Kar/Zarari 244.239.515 326.754.983 -25,3%
DUzeltilmis FAVOK 398.195.909 324.499.933 22,7%

* 30 Eyldl 2023 tarihli konsolide finansal tablolar 30 Eylil 2024 tarihi itibariyla satin alma giicl esasina gore sunulmustur.

e 2024 Uglncu ¢ceyreginde hasilat artisi %2 oranindadir.

* Sirket’in Sirket’in net donem kari 2024 yilinin Gglncu ¢eyreginde %25,3 oraninda azalarak 244,2 milyon TL olarak gerceklesmistir.

e Grubun operasyonel performansinin degerlendirilmek tizere FAVOK rakamindan “Yatirm Amacli Gayrimenkul Degerleme
Gelirleri” tutari cikarilarak hesaplanan diizeltilmis FAVOK rakami ise, 2023 yili (iclincii ceyrekte 324,5 milyon TL iken %22,7
oraninda artarak 2024’te 398 milyon TL'ye yikselmistir.




Tesekkurler

Yatinmei iliskileri iletisim

5 . e T: + 90212 708 23 23
I L E T I § I M ‘ M E DYA M: yatirimci.iliskileri@pciletisimmedya.com
taliye.yesilurdu@pplcomms.com
W: www.pciletisimmedya.com
A: Barbaros Bulvari, Morbasan Sokak, Koza |Is Merkezi
C Blok Kat 8-9-10
Balmumcu, Besiktas, ISTANBUL



mailto:yatirimci.iliskileri@pciletisimmedya.com
mailto:taliye.yesilurdu@pplcomms.com
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